
Metodología:

SE EMPAREJA PREFERENCIA PARA SAN LÁZARO
Los ciudadanos manifiestan poco interés por participar en la jornada 
electoral del próximo 5 de julio. Argumentan que gane quien gane los 
legisladores serán igual de malos que los actuales

1. Si hoy fueran las elecciones
para elegir diputados federales,
los votantes probables votarían
por los siguientes partidos políticos.
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Nota: el porcentaje restante 
corresponde a las respuestas:
Ronda 1: Otros partidos 3.3%, "El voto 
es secreto" 6.7% y No declaró 9.6% 
Ronda 2: Otros partidos 3.5%, "El voto 
es secreto" 15.9% y No declaró 10.7% 
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4. Intención de voto según afinidad 
partidista
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3. Afinidad partidista. 
Cuando piensa en 
política, ¿cuál es el 
partido con el que más 
se identifica usted?

Nota: el porcentaje restante 
corresponde a las respuestas: 
Otros partidos......................2.3%
Independientes....................28.3%

8. ¿Por cuál partido nunca votaría?

7. Expectativas del resultado de la elección de 
diputados por mayoría según afinidad partidista
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Nota: los porcentajes restantes corresponde 
a las respuestas: otros partidos, "el voto es 
secreto" y no declaró
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5. Razones por las que no están 
motivados según afinidad partidista
Motivo por el que no está motivado 
por las próximas elecciones

No importa quien gane, serán igual 
de malos que los actuales

No tiene confianza en los 
políticos ni en el gobierno

No tiene confianza en las elecciones

No cree en la democracia mexicana

No tiene confianza en el IFE

Otros motivos
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6. Expectativas de la composición de la Cámara 
de Diputados de elección por mayoría
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ENCUESTA REALIZADA POR: Berumen y Asociados, SA de CV
Población de estudio: Ciudadanos con credencial de elector
vigente con domicilio en el municipio en el que residen.
Fecha de levantamiento: del 20 al 23 de marzo de 2009  Tamaño de muestra: 1,027 
vivendas particulares entrevistadas en la primera ronda del panel
Nivel de confianza: 95%  Número de entrevistas: 929  Máximo margen de error 
estadístico: ± 4.6% Tasa de rechazo total a la entrevista de los miembros del panel 
entrevistados en la primera ronda: 9.5%  Método de muestreo: Muestreo 
polietápico por conglomerados.
Se seleccionó una muestra probabilística de 100 secciones electorales, entre 19-21 
por circunscripción. Se utilizó como marco muestral el listado de secciones 
electorales y su lista nominal según datos del IFE para enero de 2009. Las secciones 
electorales se seleccionaron con probabilidad proporcional al tamaño de su lista 
nominal. Tomando la dirección de ubicación de la casilla electoral de cada sección 
incluida en la muestra se seleccionó una muestra sistemática de 3 manzanas por 
sección, y de cada una de ellas se seleccionaron 5 viviendas para realizar 15 
entrevistas por sección electoral. Dentro de cada manzana en muestra, en la primera 
ronda se seleccionó una muestra sistemática de 5 viviendas particulares ocupadas. 
En cada vivienda seleccionada en la primera ronda se entrevistó a la persona 
próxima a cumplir años. Las entrevistas de esta segunda ronda se realizaron cara a 
cara en los hogares de los informantes que participaron en la primera ronda de la 
encuesta
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